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Os ingredientes chegam de terras sem
pesticidas e a producdo nio usa qualquer

tipo de quimico. Na 8950, a marca criada
em Castro Marim, a palavra de ordem
¢ sustentabilidade




O nome € de codigo postal: 8950 (Castro
Marim). Mas o que pode chegar na volta do
correio € toda uma linha de amenities que se
quer sauddvel para a pele, ou nio tivesse a
produgido em conta a preservagio das plantas,
a auséncia de pesticidas nas plantas de cultu-
ra e embalagens livres de pldstico. A marca,
que se declina ja num sabdo liquido, champo,
creme de corpo e acessdrios, apresentou-se
em Novembro e promete fazer diferente, se-
gundo a sua mentora, Eglantina Monteiro.
Antropdéloga de formacao, professora univer-
sitdria, curadora de exposicoes que operam
na fronteira entre arte e antropologia, Eglan-
tina estd, desde 2008. a frente de uma unida-
de hoteleira em contexto rural, a Companhia
das Culturas, por sisonhada e criada. No bar-
rocal algarvio, em terras de Castro Marim, a
Companhia das Culturas comegou por se
afirmar antes como quinta de produgdo bio-
logica, sendo que, de entido até cd, tudo esteve
alicercado no equilibrio ecoldgico, em termos
de arquitectura, alimentagado, oferta global,
forma de estar e de receber.

Nio € de estranhar, por isso, que se ti-
vesse sentido a necessidade de alinhar pelo
mesmo diapasio as prdprias amenities do
espaco. Depois de trabalhar com duas mar-
cas portuguesas, a responsavel comegou a
sentir-se defraudada com os predutos que
apresentava aos clientes. Daf a sonhar ter
uma linha que respondesse a todos os crité-
rios da propria Companhia das Culturas foi
um sopro. Mas foi hd cinco anos, no momen-
to em que se decidiu a criar um hammam [0
sucessor dos banhos turcos] no espaco, que
realizou ter chegado o momento. «Construi-
mos o primeiro hammam de raiz no Portugal
contemporineo. Quando o izemos, levanti-
mos a duvida: e agora como € que fazemos
com os oleos, os cheiros, as massagens...
Dentro daquilo que € 0 nosso guido, a paisa-
gem que nos envolve, como ji sabiamos que
havia e hd alambiques na serra do Caldeirio e
como também ja trabalhavamos com dleos
essenciais de um artesdo que tinha um alam-
bique, comecei a querer fazer 6leos de mas
sagens», recorda.

S6 que se colocavam limitacées ao seu
desenvolvimento e crescimento.

E M *Joo Vieira Pinto

Alguma procura mais tarde. Eglantina
percebe a existéncia da Pharmaplant em Al-
coutim, uma pequena unidade de destilagdo
a frio, que produz essencialmente a granel
para grandes marcas mundiais. Faz o pri
meiro contacto, apenas a pensar numa oferta
consentinea para o seu hammam. «Na altu-
ra, era a minha preocupagido», conta.

Até€ que a conversa com a biéloga respon-
sdvel pela Pharmaplant se desenrola ao ponto
de perceber que o que faria sentido era dar o
salto e desenvolver, ali, toda a linha de ame-
nities que tanto procurava para a sua Com-
panhia das Culturas.

Foi ha dois anos e meio. Eglantina Mon-
teiro sabia bem o que queria: «Tinha um ca-
derno de encargos. Tinham que ser produtos
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Os produtos

Sabao liquido: com aloé vera, a espuma
provém de extractos de Quilaia, conhecida
como casca-de-sabag;

Champé: a proteina de trigo hidrolisada actua
come condicionador e é um nutriente capilar,
enquanto a glicerina vegetal proporciona
humectacao e proteccao do couro cabeludo;
Creme de corpo: com dleo de grainha de uva
que lhe da suavidade, glicerina vegetal que
reduz a perda de agua, triglicérido caprico e
acido estedrico, que tém accdo emoliente e
rejuvenescedora. O acetato de tocaoferol,
uma das formas da vitamina E, age como
antioxidante natural e condicionador da pele;
Acessorios: escova de dentes em bambu,
pasta dentffrica biolégica, balsamo labial,
touca de banho compostével, cotonetes e
discos de algodao biodegradaveis. Um
exclusivo para hotelaria. A 8950 tem ainda
frascos com doseador, embalagens de
recarga e supoertes de parede, sendo também
possivel personalizar todos os frascas dentro
de uma gama de tons predefinidos.
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sem niveis de toxicidade, e que houvesse
uma articulaciao entre a ecologia e o territo-
rio, valorizando-o. com os cheiros do pré-
prio lugar e com alguma dimensio estética.»
E seria com base nessa matriz que se come-
caria a desenhar a linha agora no mercado e
que haveria ainda de contar com o trabalho
imersivo do perfumista Lourengo Lucena.
«Tinhamos definido que os aromas tinham
que vir do lugar, do barrocal e das dunas, en-
tre o tomilho e a melissa, a alfarroba, a este-
va, o funcho ou o rosmaninho. Queriamos
esta combinacio e foi este o desafio que lan-
¢amos ao Lourengo, até chegarmos ao aroma
final», descreve.

Alargar o mercado

200 mil euros de investimento mais tar-
de, ficaria tudo pronto para ser apresentado
em Novembro do ano passado, entre o sabao
liquido, o champé e o leite de corpo, que se
apresentam em frascos de ceramica de Alco-
baca desenhados pela ceramista Sofia Maga-
lhaes, enquanto as embalagens em papel de
algodio tém assinatura de Joana Areal, que
trabalhou a identidade visual da marca. E o
que seria um projecto para “consumo domés-
tico”, comegaria a ganhar contornos maiores.

Eglantina
Monteiro,
responsave
pela 8950

Disponivel na Companhia das Culturas, a
linha 8950 entrou jd também numa unidade
hoteleira de Lisboa, o Art Gate Chiado, no
Restaurante Epur, do chef estrela Michelin
Vincent Farges e num Spa de Cascais, sendo
que Eglantina mantém negociacoes com ou-
tros hotéis onde gostaria de a levar. Precisa-
mente aqueles que se movem pelo mesmo
posicionamento da marca - “just for sustai-
nable hotels™.

Mas por aqui ndo se olha a grandes quan-
tidades - para jd entrou no mercado com
3000 litros - até porque se quer manter os
principios dos produtos e que os ingredientes
continuem a chegar do territério definido, o
qual circula precisamente em torno da Com-
panhia das Culturas. E, depois da linha de
amenities, chegara a de produtos para Spa,
com o primeiro teste a ser mesmo feito in
house, no hammam da sua Companhia.
«Agora, o trabalho € colocar tudo isto no
mercado», lembra, enquanto destaca que em
causa estd «um projecto de articulagdo de
varios saberess». %]



